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Resultados del mes |

INTRODUCCION

QMonitor se define como un sistema de monitoreo estratégico que realiza un andlisis profundo de la realidad social
disenado con un enfoque bimodal capturando la complejidad de la opinién publica. Ambas dimensiones son
complementarias. Por un lado, la cuantificacién de percepciones mediante encuestas probabilisticas y, por otro, el analisis
cualitativo de las conversaciones en entornos virtuales a través de la etnografia digital. Su valor diferencial reside en el uso
de la teoria fundamentada como eje metodoldgico, lo que permite que las categorias de andlisis nazcan directamente de la
realidad observada:

1. En la primera parte se encuentra el nivel mas cuantitativo: A través de encuestas, que establecen tendencias
representativas y magnitudes sobre comportamientos y opiniones.

2. Y en la segunda, el nivel etnografico: permite que en la inmersién en espacios digitales, se decodifiquen e
interpreten los sentidos, narrativas y tensiones subyacentes en las conversaciones espontaneas de los usuarios.
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Resultados del mes |

FICHA TECNICA

Instrumento de Recoleccion de datos:

Cuestionario estructurado autogestionado

Tipo de estudio:

Encuesta Online

Diseno muestral

A . ’ o= Muestra aleatoria probabilistica y
Amhltﬂ geograflco: estratificada por regiones, con ajuste por

procedimientos de ponderacién individual

Argentina de sexo, edad y nivel educativo segun datos
sociodemograficos.
Universo:
Personas mayores de 18 afios en Tamal]ﬂ de |a MueStra:

condiciones de votar

1.550 casos efectivos en la variable de
ingreso, con un error de +/- 2,5%, para un
nivel de significacion del 95%, bajo el

Periodo analizado: supuesto de maxima heterogeneidad
=g=0.5
Del 08 al 31 de julio de 2026 P=a=0.5)
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de la situacion actual del pais

¢Como evalia la situacion actual del pais?

Segiin segmentacion

® Bien Regular ® Mal Porcentaje de evaluacidn positiva
100% N ©® Mileistas
® PJ-K
® PRO
75¢ @ lzquierda
® UCR
® Independ,
50% a0
oo A8%  49%
£ 43% . . 43% 4%
3% - M2y, 0% 4%
25%, 2% - ~=33% 239 28
18% 17 8 19% .
Lo *" ' *15’.*:4'*15’,*15 ‘. 15%
Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
25 '25 '256 '25 '25 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 '26 '26 '26 25 25 285 25 25 "6 '26 26 26 ‘26 ‘26 ‘26
No se cita el “no sabe”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion prospectiva de la situacion del pais

¢Como cree que estara el pais el aiio que viene?

Segiin segmentacion

® Mejor Igual @ Peor » Segln segmentacion politica (porcentaje de “mejor™)
& @ Mieistas
100% ®PJ.K
® PRO
® Lquierda
76% ® UCR
@ Independ
50%
25%
0\" -
Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul © Ago'25 Sep ‘25 Oct'25 Nov ‘25 Dic ‘25 Ene 26 Feb ‘26 Mar 26 Abe ‘26 May 26 Jun 26 Jul ‘26
25 '256 '25 '25 '25 ‘26 '26 ‘26 '26 '26 '26 '26
No se cita el “no sabe”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de la situacion del pais desde que asumio Milei

¢Como cree que esta el pais hoy en dia desde que asumio Milei?

Segiin segmentacion

® Mejor que antes Igual @ Peor que antes

100%

Segun segmentacion politica

Borcentaje de “major” ® Vvt
/- ®PK
-

® Mo
® Uguierda
& ucm

® ndepeand

0% ‘
Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul . 32\5:“,, S - - D‘_“ o e g P Jf .
25 '25 '25 '25 25 '26 '26 '26 '26 '26 '26 '26 R SR CUUER R G e M AR Mam s e
No se cita el “no sabe”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Principal problema del pais

¢Cual es para usted el problema mas importante a resolver en el pais?

m Jul '26
0% 28%
18%
- 16%
1% 10%

10%
o%

O

>

¥
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Resultados del mes | Agosio 2026

Principal problema del pais

¢Cual es para usted el problema mas importante a resolver en el pais? Evolucion historica
Se citan las principales 5 problematicas

® Trabajo
s @ Corrupcion
® Pobreza
® Justicia

® Inflacion

Jul'25 Ago ‘25 Sep ‘25 Oct'25 Nov'25 Dic'25 Ene 26 Feb'26 Mar'26 Abr'26 May ‘26 Jun '26 Jul'26

nnnnnnn vemprEsaRn
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Resultados del mes | Agosio 2026

Aprobacion de la gestion de Javier Milei

¢Usted aprueba o desaprueba la tarea que esta realizando Javier Milei como Presidente del pais?

Segiin segmentacion

® Aprueba @ Desaprueba Segln segmentacion politica
100% Porcentaje de aprobacion
100% W'm ’.’"‘W m. Mileistas
o o5 ®PJ-K
5 9%
ro% 5% SN gy, OO ik O,FR0
® lzquierda
50 ® UCR
50%
: ® Independ.

1%

7

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr Mayo Jun Jul o%
W5 8 5 5 25 2K 26 ‘26 26 26 ‘26 '26 '26 Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
'25 '25 '25 '25 25 '25 26 '26 '26 '26 26 '26 '26
No se cita el “no sabe”

Argentina: Clima politico, econémico y social QSOCIAL | QMONITOR 17



Resultados del mes | Agosio 2026

Capacidad del gobierno para resolver los problemas del pais

¢En qué medida cree usted que el gobierno tiene la capacidad para resolver los principales problemas del pais?

® Capacidad @ Incapacidad

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr Mayo Jun Jul
25 '25 '25 '25 25 25 '26 ‘26 ‘26 '26 ‘26 '26 ‘26

No se cita el “no sabe”

Argentina: Clima politico, econémico y social

Evolucidn histdrica

Segun segmentacion politica

Porcentaje de total capacidad

100%

@ Mileistas
®PJ-K

® PRO

® Izquierda
® UCR

0( .. ® Independ.

& -

. Ms&- M

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
26 25 ‘25 ‘25 ‘26 25 26 26 ‘26 ‘26 26 26 26
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¢Para quiéen se gohierna?

Resultados del mes | Agosio 2026

¢Usted cree que el gohierno gobierna para la mayoria de la poblacion o solo para algunos sectores?

® Mayoria de la poblacion @ Algunos sectores

100%

-4
o

% 3%
\_ ./.- ’-«./‘4,* 333
265% 27% < :5‘,_.—.’. PPt 25%

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr Mayo Jun
25 25 '25 25 '25 25 '26 '26 26 ‘26 26 '26

No se cita el “no sabe”
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o

Jul
'26

9

Segiin segmentacion

Segun segmentacion politica
Porcentaje de encuestados que creen que se gobierna para la mayoria de la poblacion
® Mileistas
® PJ-K
' ® PRO
® lzquierda
® UCR
@ Independ.

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
'25 '25 '25 25 '25 25 '26 '26 26 '26 26 '26 '26
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Resultados del mes | Agosio 2026

Percepcion sobre corrupcion en el gobierno

¢Usted cree que la mayoria de los funcionarios del gobierno son corruptos, solo unos pocos o ninguno?

® La mayoria Unos pocos @ Ninguno

so% SO
5% \Q‘szs.

25%

Ago Sep Oct Nov Dic
'25 25 25 '25 '2§5

No se cita el “no sabe”
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s T g @ 5%

39%

‘26

Abr
‘26

Mayo Jun

'26

‘26

Jul
'26

100%

Segiin segmentacion

Segun segmentacion politica

Porcentaje de encuestados que creen que la mayoria son corruptos

>
=
r J

%

Ago Sep Oct Nov
25 '26 26 25

@ Mileistas
®PJ-K

® PRO

® lzquierda
® UCR

@ Independ.

24%\

Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
25 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 '26 ‘26

nnnnnnn vemprEsaRn
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Resultados del mes | Agosio 2026

indice de Apoyo Ciudadano (del 1 al 10)

DEFINICION

El indice de Apoyo Ciudadano (IAC) es una @ indice de apoyo ciudadano
herramienta de medicién que busca capturar Ila
percepcién de la poblaciéon sobre el desempeio del
gobierno y su lider, en este caso el presidente.

Este indicador se construye a partir de la integracién
de diversas variables clave para obtener una visién AR
mas completa del respaldo popular. 3.4 ’ 36 33 35 34 34

Este indice se basa en una escala que va de 1 a 10,

siendo 10 el valor maximo. Las variables que integran

el indice son aprobacién presidencial, capacidad para

resolver problemas, honestidad de los funcionarios y ;
para quién gobierna. O

) ) < @ ) o o N ) o ()
F o & O &S WD &N
P o S & P T WYY
?.Q Qi\Q; OO S 4\?/ \0\0 Qe
o & 9O
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Resultados del mes | Agosio 2026

Indice de Apoyo Ciudadano

Segiin segmentacion politica

® Mileistas @ PJ-K ® PRO ® UCR @ lzquierda ® Indep.

»

0

Ago ‘25 Sep '25 Oct'25 Nov'25 Dic'25 Ene'26 Feb'26 Mar ‘26 Abr'26 May '26 Jun'26 Jul'26
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Resultados del mes | Agosio 2026

Nivel de acuerdo con las politicas de Milei

¢Usted esta muy, bastante, poco o nada de acuerdo con la siguiente frase: "Las politicas del gobierno de Milei son necesarias,
aunque duelan a corto plazo"?

Segiin segmentacion

® De acuerdo @ En desacuerdo Segln segmentacion politica
100% Porcentaje de acuerdo
100 ® Milcistas
® PJ-K
5 - @ PRO
® lzquierda
® UCR
50 - ® Independ
o1 ”"‘:"—.—Lff‘ B 22 3
\.:;' O3y B 34%
& 2 - -~ P e
0% N g
Oct'25 Nov Dic'25 Ene Feb Mar Abr'26 May Jun Jul'26 Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
‘25 '26 '26 '26 '26 '26 25 25 25 26 '26 ‘26 ‘26 26 26 ‘26
No se cita el “no sabe”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Percepcion ciudadana sobre la recompensa del esfuerzo economico

Algunos creen que el esfuerzo que esta haciendo la sociedad ahora es un sacrificio que valdra la pena en el futuro. {Usted esta
muy, hastante, poco o nada de acuerdo?

Segiin segmentacion

® De acuerdo @ En desacuerdo

Segun segmentacion politica

100% Porcentaje de acuerdo
100% : .
@06 P pe s 0T 5% . / 9m. Mileistas
3%, ® PJ-K
75% 5% op %
' ® PRO
® lzquierda
50% ® UCR
50% 50%, /,_“.__‘, oy ® Independ.
o i ok W wm MV Baaw
N v A_A_A*A
Oct'25 Nov Dic'25 Ene Feb Mar Abr'26 May Jun Jul'26 Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul

25 ‘26 26 26 26 '26 25 ‘25 25 '26 '26 '26 26 ‘26 '26 °26

No se cita el “no sabe”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Aprobacion del comportamiento de la oposicion

¢Usted aprueba o desaprueba el comportamiento general de la oposicion?

Segiin segmentacion

® Aprueba @ Desaprueba No sabe
Segun segmentacion politica

100%

Porcantaie Oe aprotiacson © Mientsm
LA
® PFRO
74% ® Lguierda
75% ® UCR
® \ndeperss
S0%
25% /.‘-'5; oA 2% 23% =22
7 \'/ \_ Gy =B 1
14% A 125 135 t/ . . v
% or”‘_ 8 _‘_\,\.4 “‘> b . .-\ "
g /\/ AN\ ‘
Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul i e A S\ -
.25 '25 .25 ’25 '25 ‘25 ‘26 '26 '26 .26 .26 .26 '26 JUi'2S Apo ‘25 Sep 25 Oct 25 Nov'2S Dic 25 Ene 26 Fob "D Mar 26 Abr ‘28 May ‘28 Jun'M Ju'M
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Resultados del mes | Agosio 2026

Preparacion de la oposicion para gobernar

Mas alla de sus preferencias politicas, ;cree que la oposicion esta preparada para gobernar en 2027?

Segiin segmentacion

® Preparada @ No preparada No sabe
Segun segmenacion politica

100% e Porcentage de positividad ® Milsistas
®PIK
® FRO

75% 74% A ® Urguierds

o ® UCR
® Wdepend

50%

31%
25% e
o% '

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
25 25 '25 *25 '25 ‘25 *26 ‘26 26 *26 ‘26 '26 '26 JUl 25 AQS 25 Sep 25 Oct'25 Nov ‘25 Die “25 Ene '28 Feb 28 Mar 26 Abe ‘28 May ‘2 Jun ‘24 2ol 26
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Principal dirigente de la oposicion

Resultados del mes | Agosio 2026

¢Cual de los siguientes dirigentes cree usted que es el principal dirigente de la oposicion?

Axel Kicillof [IIIIININGEGEGEGEGEGEEEEE 32
cristina Kirchner ||| NN 23>
Myriam Bregman [ 6%
Sergio Massa ] 2%
Juan Schiaretti ] 2%
Dante Gebel ] 1%
Juan Grabois ] 1%
Maximiliano Pullaro ] 1%
Ignacio Torres | 1%
Sergio Unac 0%

otro NN 8%
No sabe NN 23%

o% 10% 20% JO% 40"

Argentina: Clima politico, economico y social

40%

K )

209

10%

Evolucidn histdrica

Principales dirigentes de la oposicién

® Cristina
Kirchner

Myriam Bregman
® Axel Kicillof

® Sergio Massa

Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul

‘25

‘25

25 '26 26 ‘26 26 26 ‘26 26
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Resultados del mes | Agosto 2026

Principal dirigente de la oposicion

¢Cual de los siguientes dirigentes cree usted que es el principal dirigente de la oposicion?
Segiin segmentacion

Mileistas Izquierda Independ.

A. Kicillof

C. Kirchner

M. Bregman

S. Massa

Otros

No sabe
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Resultados del mes | Agosto 2026

Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de...?

No conoce M Negativa Regular W Positiva
100% )
75% 54,
430/0 2 550/0 54°/o 52°/o 560/0
41%
50%
25%
31% S 29% 0
25% m 21% I 197, [l 187
0%
Axel Myriam Cristina  Javier Patricia Sergio Mauricio Diego Jorge Daniel
Kicillof Bregman Kirchner Milei Bullrich  Massa Macri Santilli Brito Hadad
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Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Axel Kicillof?

® Positiva Regular @ Negativa

100%

T5%

S0%

~
W

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
'25 '25 '25 26 256 25 ‘26 '26 26 26 ‘26 '26 ‘'26

No se cita el “no conoce”
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Jul'25 Ago 25 Sep 25 Oc

Resultados del mes | Agosio 2026

Segiin segmentacion

Segun segmentacidn politica
Poccertaje de positryidad ® Miloistas

®PJ-K

® PRO

® Lrquierda
® UCR

® Independ.

il

£°25 Nov'25 Dic'25 Eme 26 Feb'26 Mar 26 Abe'26 May '26 Jun '26 Jul'26
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Resultados del mes | Agosto 2026

Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Myriam Bregman?

Segiin segmentacion

No conoce B Negativa Regular W Positiva

100% Mileistas.: PJ-K | lzquierda ' Indep.
19 " pee PO ! B
: 5% 187"
TE% : ! |
T8% : E :
: : 425 41%
S0% 1 E :
|7 3% | i
25% i i i
0% : i | : i
Jun Jul’ Jun Jul " Jun Jul Jun Jul  Jun Jul ' Jun Jul
0% ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26 ‘26

Jun "26 Jul '26
No conoce M Negativa Regular W Positiva

Argentina: Clima politico, econémico y social QSOC IAI— | QMONITOR 32



Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Cristina Kirchner?

Segiin segmentacion

® Positiva Regular @ Negativa Segun segmentacién politica
Porcentaje de postividad
100%
® Mieistas
LA
® PRO
® lquierda
75%
5 ® UCR
& Independ
50%
48%
25% > / .
-44_,,‘ - . A & -
o Jul ‘25 Ao 25 Sep 25 Oct125 Nov 25 Dic 25 Ene 26 Feb 26 Mar ‘26 Abr ‘28 May ‘26 Jun 26 Jul 26

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
25 '25 '25 '25 '25 '25 '26 '26 26 '26 '26 26 ‘26

No se cita el “no conoce”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Javier Milei?

Segiin segmentacion
® Positiva Regular @ Negativa
100%
Sogun segmentacion politica
Porcantaje de positindas
X ©® Mileistas
oy o PK
5% 2. e (v " o
" " L e - ® PRO
o ® Lgoerda
® UCR
® hdepend
50%
. 55%
50% 4451 52%
L el FIS LT g T & = x
150 % P
26% 4 B2y 27

0% / Y“/ —
Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul .

25 25 '25 25 '25 '25 ‘26 26 '26 '26 '26 ‘26 '26 — ® NN n m a m RN

Jul 25 Ago '2% Sep 75 Oct "2 Nov '3 Dic "29 Enw 26 Feb 26 Mar 26 Abr "28 May “26 Jun 26 Jul 2¢

No se cita el “no conoce”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Patricia Bullrich?

Segiin segmentacion

Segln segmentacion politica
Porceriam de ponibvidad

® Positiva Regular @ Negativa

’ ® Vicatan
100% LRV
® PRO
® quseida
v ® UCR
15% ® mdepend.
50%
540
0% v . % a8,
&' a4, = 2O s 4% 440,
W 1% : '3442"‘;\:"0.' - 42% ...
P Bt Ny
25 e ot 1 2gn 255G 25
o%

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul o ™ ~ " "
. = . . » " » » » » . » » AR R A T, P CRDN —
25 '25 '25 '25 '25 '25 '26 '26 '26 '26 '26 '26 '26 <

JUl'IS Ago 25 Sep "25 Out 25 Nov 25 Do 26 Ene "28 Fab 26 Mae "28 Abe "26 May 28 Jun "18 Jul 26

No se cita el “no conoce”
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Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Sergio Massa?

® Positiva Regular @ Negativa

100%

75%

S0% £

52% > " 50% 2%
4T 4T 45%
25% A 25% /\' O\ 25% 2%
\1" 7Y 1% 17 \/.- W 21%
(15_' 1% v. * 15% 16%
12%
o%

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
'25 '25 '25 25 '25 '25 '26 '26 26 '26 '26 ‘26 '26

No se cita el “no conoce”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Segiin segmentacion

Segun segmentacion politica
Porcentaje de posividad ® Mileistas
®P)-K
ok ® PRO
® lzquierda
® UCR
# Independ

Jul'25 Ago ‘25 Sep ‘25 Oct 25 Nov 25 Dic ‘25 Ene "26 Feb ‘26 Mar ‘26 Abr 26 May ‘26 Jun 26 Jul ‘2%
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Mauricio Macri?

Segiin segmentacion

® Positiva Regular @ Negativa

Seqgin segmentacion politica
Porcentaje de positividad @ Mileistas

I gy \Q/‘\. _ ePIK
\/ ® PRO
‘.b'\. 0N "
, ® tzquierda

® UCR
® Independ
B0%
20%
19%
0%

Jul Sep Oct Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
‘25 25 25 25 26 '26 '26 26 26 '26 26

Jul25 Sep 25 Oct28 Dic'25 Ene'26 Feb'26 Mar“26 Abe'26 May 28 Jun 26 Jul'26

No se cita el “no conoce”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Jorge Brito?
Segiin segmentacion
No conoce W Negativa Regular W Positiva o .

Mileistas '+ PJ-K | PRO | UCR | lzquierda ' Indep.

100 M | 1 1 1 |

‘ e ! | | | !

75% i i i i i i

oot i 5 i i i 24% i

oo} Ny | e |
Bl Rl ¥ | e e .

:.SA)‘ i i i i iﬁ

- ﬂ | : : 248
BN B sl No o
Abr Jul | Abr Jul 'Abr Jul ' Abr Jul ' Abr Jul | Abr Jul
0% ‘26 ‘26 ' "26 ‘26 26 '26 26 26 286 '26 ' "26  "26

Abr '26 Jul "26 .
No conoce WM Negativa Regular W Positiva
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Evaluacion de dirigentes

¢Qué imagen tiene de Daniel Hadad?

® Positiva Regular @ Negativa No conoce

Argentina: Clima politico, econémico y social

Resultados del mes | Agosio 2026

Segiin segmentacion

No conoce M Negativa Regular W Positiva

100%

5%

10%

Mileislas PJ - K PRO lzquierda lndepend
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Resultados del mes | Agosio 2026

Continuidad de las politicas en el proximo gobierno

¢Usted cree que, si bien falta mucho, el proximo gohierno deberia continuar la mayoria de las politicas iniciadas por el actual
gohierno, cambiar la mayoria o continuar algunas y cambiar otras?

Segiin segmentacion

200 Segln segmentacion politica

" Porcentaje de acuerdo con la continuidad de la mayoria de las politicas @ Mileistas
®PJK
® PRO

No sabe M Continuar algunas y cambiar otras

M Cambiar la mayoria de las politicas w o W

B Continuar la mayoria de las politicas

100% ® Lzquierda

® UCR
@ Independ

1% = 4
\. I e =

Oct '25 Nov "25 Dic 25 Ene '26 Feb '26 Mar "26 Abr 26 May '26 Jun "26 Jul "26

Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
'25 '25 25 '26 '26 26 '26 '26 '26 ‘26
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Resultados del mes | Agosio 2026

Preferencia de que Milei sea reelecto vs. que no lo sea

Pensando en las proximas elecciones de 2027, ;qué prefiere?

Segiin segmentacion

No sabe W Que Javier Milei no sea reelecto
® Que Javier Milei B Que Javier Milei sea reelecto

sea reelecto +00%

® Que Javier Milei
no sea reelecto

No sabe 75%
. 70%
: 96%
2K
19%
0%
Mileistas PJ-K PRO UCR lzquierda Independientes
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Resultados del mes | Agosio 2026

Percepcion sobre si seria peor para el pais que gane Milei vs. que gane el
peronismo en 2027

Si tuviera que elegir, ;qué seria peor para el pais?

Segiin segmentacion

No sabe W Que gane el peronismo W Que gane Javier Milel
® Que gane .
Javier Milei

oo

® Que gane el
peronismo

No sabe

50% 97o/°

Mileistas PJ-K PRO UCR lzquilerda Independientes
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Resultados del mes | Agosio 2026

Intencion de voto por espacio partidario

Si bien todavia falta mucho, imagine que maiana hay que elegir al nuevo presidente del pais.
¢Al candidato de qué partido votaria?

W Jul ‘26
27%
25%
0
12% 13%
0,
7% 6%
4% o
. . - -
m B =
Peronismo Kirchnerismo lzquierda PRO Otro En blanco No sabe
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Intencion de voto por espacio partidario

Resultados del mes | Agosto 2026

Si bien todavia falta mucho, imagine que maiiana hay que elegir al nuevo presidente del pais. Al candidato de qué partido

votaria? Segiin segmentacion politica

Mileistas PJ -K PRO UCR Izq. Indep.
LLA 96% - 15% 44% - 15%
Peronismo 1% 59% - - - 20%
Kirchnerismo - 30% - - - 8%
Izquierda - 10% - - 84% 6%
PRO 2% - 75% 2% - 3%
UCR - - - 45% - 2%
Otro - - 2% 3% 10% 9%
En blanco 1% - 1% - - 6%
No sabe 1% 1% 6% 5% 7% 29%
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Resultados del mes | Agosio 2026

Escenario electoral N°1

¢A cual de los siguientes dirigentes votaria usted?

M Jul '26
40%
31%
29%
30%
20% 15%
1%
8%
10% 6%
Javier Milei Axel Kicillof Myriam Juan En blanco No sabe
Bregman Schiaretti
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Escenario electoral N°1

¢A cual de los siguientes dirigentes votaria usted? Segiin segmentacion politica

Resultados del mes | Agosto 2026

Mileistas PJ -K PRO UCR Izquierda Independ.
Javier Milei 96% - 42% 46% - 19%
Axel Kicillof - 73% 1% 1% 6% 18%
Myriam Bregman - 14% 5% 2% 93% 12%
Juan Schiaretti 1% 10% 3% 3% ) 1%
En blanco 1% 1% 18% 5% - 1%
2% 2% 32% 42% 2% 28%
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Resultados del mes | Agosio 2026

Escenario electoral N°1

¢A cual de los siguientes dirigentes votaria usted? Evolucion historica

® J. Milei @® A.Kicillof ® M. Bregman @ J. Schiaretti ® En blanco @ No sabe
45% 45%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Oct'25 Nov'25 Dic'25 Ene'26 Feb'26 Mar'26 Abr'26 May'26 Jun’'26 Jul'26
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Resultados del mes | Agosio 2026

Escenario electoral N°2

¢A cual de los siguientes dirigentes votaria usted?

B Jun'26 W Jul'26

40%
31%
28%
30%
0/22%
oy 19%
20% 15% 15%15%
11%
80/ 90/0
. II . l II
0% .
Javier Milei Sergio Massa Myriam Juan En blanco No sabe

Bregman Schiaretti
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Resultados del mes | Agosto 2026

Escenario electoral N°2

¢A cual de los siguientes dirigentes votaria usted? Segiin segmentacion politica

Mileistas Izquierda Independ.

Javier Milei

Sergio Massa

Myriam Bregman

Juan Schiaretti

En blanco
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Resultados del mes | Agosio 2026

Escenario de segunda vuelta N°1

¢A cual de los siguientes dirigentes votaria usted?
Segiin segmentacion
W Feb'26 W Abr'26 W Jul'26

339 No sabe B Axel Kicillof B Javier Milei
== o

Axel Kicitlof I 35°% 100%
I 42%
. 40% 75%

Javier Milei [N 37
I 41%

I 16%
Enblanco NG 14%

S 98%

25%
T 11%
Nosabe [ 13% 0%
I 17% Mileistas UCR lzquierda Indep.
o 10% 209 30% 40 50%
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Escenario de segunda vuelta N°2

¢A cual de los siguientes dirigentes votaria usted?

W Jul '26
Sergio o
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Argentina: Clima politico, econémico y social

100%

75%

50%

25%

0%

Resultados del mes | Agosio 2026

Segiin segmentacion

No sabe WM Sergio Massa W Javier Milei

2%
98% 26%
770/ 85 /0
45% N 359,
/o
Mileistas PJ-K lzquierda Indep.
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Resultados del mes | Agosio 2026

Pisos y techos electorales

Para cada uno de los siguientes dirigentes, indique si, en caso de presentarse el aiio que viene como candidato a Presidente,
custed lo votaria, podria llegar a votarlo o nunca lo votaria?

No sabe M Nunca lo votaria Podria llegar a votario B Seguro lo votaria
100% ’
75%
53% 58% 57% 0
° o 0 45% 62% 60%
50%
44%
25%

26% 25% .
14% 10% A
ox W ¥

Axel Javier Patricia  Myriam Sergio  Mauricio  Daniel Jorgé
Kicillof Milei Bullrich Bregman Massa Macri Hadad Brito
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Resultados del mes | Agosio 2026

Pisos y techos de Axel Kicillof

Indique si, en caso de presentarse Axel Kicillof el aiio que viene como candidato a Presidente, usted lo votaria, podria llegar
a votarlo o nunca lo votaria?

Segiin segmentacion

Mileistas ndependientes
1“)%1 (90
e v/' = % -
TR 94% "% —\\
84% @ 3
75% 50%
X' 157
52% 25% . g 10n 1 S
0~‘ 2’.. 3 ~ 0-_ FaAa __.__,—-—
50% o% 2 TS T os
Feb'26  May'26  Jun'26  Jul'26 Feb 26 May 26 Jun 26 Jul 26
5% PJ-K PRO
80% 100% -—————— ¥ —
o 9 oﬂ"’/‘\.\o 99", 100% 99%
2 i ik - % 1% i i
66% 66N
0% e 0%
Feb "26 May 26 Jun ‘26 Jul '26
= 20% 6% ™ 1% 25%
No sabe WM Nunca lo votaria .___,,,,,-—o-\’:
0% % — -
Podria llegar a votarlo M Seguro lo votaria Feb'26  May'26  Jun'26  Jul'26 Feb'26  May'26  Jun'26  Jul'26
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Pisos y techos de Javier Milei

Resultados del mes | Agosio 2026

Indique si, en caso de presentarse Javier Milei el aiio que viene como candidato a Presidente, ;usted lo votaria, podria llegar a

votarlo o nunca lo votaria?

100%
75%
0
S40 58%
50%
25%
32% 25% 25%
0%

Feb '26 May 26 Jun "26 Jul '26

No sabe M Nunca lo votaria
Podria llegar a votarlo W Seguro lo votaria

Argentina: Clima politico, econémico y social

Segiin segmentacion

Mileistas
% . 90%
86% 80% 83%
5%
0% 7% 1% 3%
0% T il
Feb '26 May '26 Jun ‘26 Jul ‘26
PJ-K
0O /A— - -
96% 98% 8%
% 89%
50%
25%
0% 1% 0% 0%
o n, [ EEENN———
Feb 26 May '26 Jun ‘26 Jul 26

40%

20%

40%

Independientes
57% s 60%
45%
— ° °
7% 14% 14% 14%

Feb '26 May 26 Jun "26 Jul 28

PRO
54%
46% 44%
37%
i \\_/

18%

14%

Feb '26 May '26 Jun "26 Jul 28
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Resultados del mes | Agosio 2026

Pisos y techos de Patricia Bullrich

Indique si, en caso de presentarse Patricia Bullrich el aiio que viene como candidata a Presidente, ;usted la votaria, podria
llegar a votarla o nunca la votaria?

Segiin segmentacion

No sabe W Nunca lo votaria Mileistas ' PRO i UCR ' lzquierda ! Indep.
Podria llegar a votarlo W Seguro lo votaria 100% i _ i i : ‘
ol o m ked (Rl B |
75% % i i ! |
57% : : : !
59% i : ! :
: . : R59%!
S0% 1 p 1 |
% ! : ! 5
25% : E i ]
25% | | |
o% : : :
Jun ‘26 Jul "26 :E | ! m
. hd B3

Jun Jul Jun Jul Jun Jul Jun Jul Jun Jul Jun Jul
26 '26 '26 26 '26 '26 '26 '26 26 '26 '26 '26

No sabe W Nunca lo votaria Podria llegar a votarlo W Seguro lo votaria
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Resultados del mes | Agosio 2026

Pisos y techos de Myriam Bregman

Indique si, en caso de presentarse Myriam Bregman el aiio que viene como candidata a Presidente, ;usted la votaria, podria
llegar a votarla o nunca la votaria?

Segiin segmentacion

PJ - K PRO UCR

Mileistas Izquierda

Indep.

No sabe WM Nunca lo votaria Podria llegar a votario
B Seguro lo votaria

1m:_-_ EE a -
7% i
75% i
45% : :
50% : o 0% -
S0% : .

25%
EI ! I
K

100%

o - o
0% 0% S5
Jun '26 Jul "26 Jun  Jul Jun Jul Jun Jul Jun Jul Jun Jul Jun Jul

26 '26 26 26 26 26 '26 '26 26 26 ‘26 '26

No sabe W Nunca lo votaria Podria llegar a votarlo W Seguro lo votaria
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Resultados del mes | Agosio 2026

Pisos y techos de Mauricio Macri

Indique si, en caso de presentarse Mauricio Macri el aiio que viene como candidato a Presidente, ;usted lo votaria, podria
llegar a votarlo o nunca lo votaria?

Segiin segmentacion

Mileistas lzquierda | Indep.

100% No sabe 100%
B Nuncalo
votaria
75% Podria llegar o%
a votarlo
B Seguro lo
50% votaria o
:
}
1
1
:
[}
25‘N: % :
1
1
|
1
0, 0, 2t 29) - : 5
L aw: AR Hzaf BRZD@
v ' ’ May Jun Jul May Jun Jul May Jun Jul May Jun Jul May Jun Jul iMay Jun Jul
May ‘28 Jun ‘26 Jul 26 26 '26 26 126 26 '26 !'26 '26 ‘26 !'26 ‘26 26 !'26 ‘26 '26 !'26 '26 26
I
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Resultados del mes | Agosio 2026

Pisos y techos de Sergio Massa

Indique si, en caso de presentarse Sergio Massa el aiio que viene como candidato a Presidente, ;usted lo votaria, podria llegar
a votarlo o nunca lo votaria?

Segiin segmentacion

Mileistas | PJ -K lzquierda ! Indep.

Ma Jul
~21 26 ' ) ¢
0, ) 1 1 1
0% 10% 10% No sabe W Nunca lo votaria Podria llegar a votarlo

Feb '26 Jul '286 B Seguro lo votaria

‘2 26

1
1
1
100% No sabe 100% ¥ :
7% ; :
B Nuncalo : @ :
votaria i |
1 1
75% Podria llegar bae ! :
1
a votarlo ! i
1 1
W Seguro lo ik ' '
votaria | :
S0% : :
1 1
1 1
25% : :
3 :
1 1
254 ! !
‘May Jul | May Jul | May ! May Jul
1 1
1 1

28 ! ‘26 '26: 26
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Resultados del mes | Agosio 2026

Pisos y techos de Daniel Hadad

Indique si, en caso de presentarse Daniel Hadad el aiio que viene como candidato a Presidente, ;usted lo votaria, podria llegar
a votarlo o nunca lo votaria?

Segiin segmentacion

® Seguro lo votaria No sabe B Nunca lo votaria Podria llegar a votarlo
Podria llegar a B Seguro lo votaria
votarlo 100%

® Nunca lo votaria

No sabe

39%
25%
% == == WG syl - e
Milelstas PJ-K PRO UCR lzqulerda Independientes
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Resultados del mes | Agosio 2026

Pisos y techos de Jorge Brito

Indique si, en caso de presentarse Jorge Brito el aiio que viene como candidato a Presidente, ;usted lo votaria, podria llegar a
votarlo o nunca lo votaria?

Segiin segmentacion

No sabe B Nunca lo votaria Podria llegar a votarlo

® Seguro lo votaria W Seguro lo votaria

Podria llegar a

votarlo oo
® Nunca lo votaria
No sabe 5%
50%
50%
45% 80%
. 35%
0% ==y i

Mileistas PJ-K PRO UCR lzqulerda Independientes
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Resultados del mes |

INDICE

MODULO ECONOMICO

63 Evaluacion de la situaciéon econémica del pais
67 Evaluacién de la situacién econémica personal
74 Ingresos y ahorros de los argentinos

80 Consumo de los argentinos
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EVALUACION DE LA SITUACION
ECONOMICA DEL PAIS

Q@SOCIAL  QMONITOR

CCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCCC



Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de la situacion economica del pais

¢Gomo evalua la situacion economica de Argentina?

Segiin segmentacion

® Positiva Regular @ Negativa

100% Porcentaje de evaluacién positiva
o @ Milerstas
yh oMK
% ® PRO
Tes ® lagueerda
® UCR
o Independientes
0%
e 48 45% 45% o
—~—%
5% \\
0% & \\‘;::0\\___:\_’ Yot
Sep Oct Nov Dic'25 Ene Feb Mar Abr" Jun' Jul' o — R, PR e ol
25 25 25 26 26 26 26 26 26 S 7% Oct 28 Nov'ls D28 Ene26 Feb™ ™ Mu 26 Ar ™28 Nay 28 2n'28 Jul" 328
No se cita el “no sabe”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion retrospectiva de la situacion economica del pais

En comparacion con hace dos aios, édiria que la economia del pais esta mejor, igual o peor?

® Mejor Igual @ Peor

100%
50%
25
o%
Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May'
'25 '25 ‘25 '25 '26 '26 26 ‘26 26
No se cita el “no sabe”
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Segiin segmentacion

Porcentaje de evaluacion positiva

Lot

- LY

~o_ "
T e ——— g S il

Sep 25 Oct'25 Now'25 DIc'25 Ene'28 Feb 26 Mar 26 Abe”™ 26 May " 26 Jun " 26 Jul

® Mismias
®ri-K

® PRO

® lLrquierda
® UCR

& independienies

I

26
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion prospectiva de la situacion economica del pais

¢Y como cree que estara la situacion economica de Argentina dentro de un aiio?

® Mejor lgual @ Peor

100%

75%

50
25% 3% 20 e 2 75, =27 g
r

o%
Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr' May®' Jun® Jul’
25 ‘25 25 '25 ‘26 ‘26 '26 26 26 26 26

No se cita el “no sabe”
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Sep 23 Oct A5 Nov'2s

Segiin segmentacion

Porcentaje de evaluacion positiva

® Mileintas
L B

® PRO

® Lquierda
® UCR

® Independientes

Dic'2% Ene'lS Feb 26 Mar26 Abr 26 May "26 Jun " 26 ' 2%
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EVALUACION DE LA SITUACION
ECONOMICA PERSONAL

Q@SOCIAL  QMONITOR

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO



Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion de la situacion economica personal

¢Como evalia su situacion economica personal?

® Positiva Regular @ Negativa

/\\/o/‘:x

100%
75%
°20%
4%
'_—-‘» ot 4 4%
O 207 355 0281 ade 8%
26, % e e Q‘.
W% 2 1*\
2%
0%
Sep Oct Nov Dic'25 Ene Mar Abr® May*
‘25 25 25 ‘26 ‘26 26 26
No se cita el “no sabe”
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Segiin segmentacion

Porcentaje de evaluacion positiva

@ Milestan
®PJK

® PRO

® lrquierda

® R

@ Indeperdientes

g h'\‘/0~

Sep 25 O0t™25 Nov'2S D025 Ene ™26 Feb'26 Mar™26 Alwr "26 May '26 Jun'26 Jul" N
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion retrospectiva de la situacion economica personal

En comparacion con hace dos aiios, diria que su economia personal esta mejor, igual o peor?

® Mejor Igual

100%

5%
0%
29% : 4

\*_A \‘_-‘ O

0%
Sep Oct Nov Dic Ene Feb
25 ‘25 25 25 ‘26 ‘26

No se cita el “no sabe”
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® Peor

Segiin segmentacion

Porcontaje de evaluacion positiva

©® Miwntas
®PJ-K

® PRO

® liguierda
® UCR

® Independienties

/
- a0y =B - / \
>.] e ~\‘ ’ 2 Do A .
9 7 NG/ N N P
L 2N
.: ' “re ‘ .
Mar Abr' May' Jun' Jul' :\-/r - > 4 - 4 - | P
26 26 26 26 26 Sep 26 Oct'25 Nov'2s D25 Ene™28 Febh ™26 Mar™26 Abr 26 May'26 Jun'26 Jui'26
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Resultados del mes | Agosio 2026

Percepcion sobre el nivel de endeudamiento personal/familiar

En el dltimo aiio, su nivel de endeudamiento personal/familiar:

Segiin segmentacion

® Aumentéd @ Disminuyo

100%
Porcentaje de respuestas que sefalan un aumento
75% 75% - " s ©® Mileistas
ST / e m ' . ®PI-K
1% i e el ® PRO
L il 55 @ 517, 3% ® lzquierda
50% =~ ® UCR
s 334 ® Independientes
26%
o%
Sep Oct Nov Ene Feb Mar Abr' May' Jun®' Jul' )
'25 '25 '25 26 '26 '26 26 26 26 26 " Sep'25 Oct°25 Nov'25 Ene ‘26 Feb'26 Mar 26 Abe' 26 May 26 Jun 26 Jul* 26
No se cita el “no sabe”
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Resultados del mes | Agosio 2026

Evaluacion prospectiva de la situacion economica dentro de un aiio

¢Y como cree que estara su situacion economica dentro de un ano?

Segiin segmentacion
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Resultados del mes |

Experiencia personal del desempleo en el entorno familiar

¢Usted conoce alguna persona de su familia cercana (padre, hijos o hermanos) que perdio el trabajo en los illtimos tres meses?

Segiin segmentacion
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Resultados del mes | Agosto 2026

Bisqueda de ingresos extras en los ultimos 12 meses

Durante los ultimos 12 meses, ;usted tuvo que generar ingresos adicionales para cubrir sus gastos habituales o0 mantener su nivel de vida?

Segiin segmentacion
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Resultados del mes | Agosio 2026

Percepcion de los aumentos de precios en el ultimo mes

¢Usted percibe que los precios han aumentado mucho, bastante, poco o nada en el iiltimo mes?

® Mucho + Bastante @ Poco + Nada Porcentaje de respuestas "Poco y nada”
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Percepcion del alcance de los ingresos actuales

¢En qué medida sus ingresos actuales alcanzan para cubrir las necesidades basicas de su hogar (alimentacion, vivienda, salud, educacion)?

® Alcanzan en absoluto

Alcanzan parcialmente @ No alcanzan en absoluto
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Recorte de gastos para llegar a fin de mes

En el iltimo mes, ¢tuvo que recortar gastos para llegar a fin de mes?
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Segiin segmentacion

Porcentaje de respuestas afirmativas
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Capacidad de ahorro

En general, justed cuenta con capacidad de ahorro?
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Segiin segmentacion

Porcentaje de respuestas afirmativas
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Resultados del mes | Agosio 2026

Percepcion de mejoras en el estado economico actual del pais

Considerando el estado actual de la economia del pais, ;cual de las siguientes frases describe mejor su situacion y percepcion economica
personal?

Segiin segmentacion
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Resultados del mes | Agosio 2026

Compra de ropa o calzado y electrodomeésticos en el ultimo mes

En el iltimo mes, éusted realizé alguna compra de ropa o calzado? En el uiltimo mes, ¢usted realizé alguna compra de electrodomésticos?
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Resultados del mes |

METODOLOGIA

El presente Panorama Digital Argentino - AGOSTO 2026 se elaboré a partir de un relevamiento y andlisis integral de la
conversacion digital generada en plataformas abiertas, principalmente en Instagram, Facebook, TikTok, Youtube, X (ex
Twitter), y en medios de comunicacion digitales. El universo de estudio abarcé todas las publicaciones de medios
nacionales e internacionales, actores politicos relevantes y ciudadania comprometida en torno a los temas politicos y
econdémicos del mes de JULIO.

El proceso combiné herramientas de recoleccién automatizada de datos, procesamiento con tecnologias de machine
learning e inteligencia artificial, curaduria manual y andlisis completo desde las ciencias sociales y la tecnhopolitica. Se
identificaron y descargaron publicaciones a partir de filtros tematicos y de menciones a referentes y organizaciones
politicas clave, con ventanas temporales delimitadas entre el 1° y el 31 de JULIO de 2026.

Para el andlisis se emplearon técnicas de mineria de texto y codificacién cualitativa, agrupando contenidos en
categorias tematicas emergentes. Los mensajes fueron clasificados en funcién de su tono politico (oficialista, opositor,
neutro/informativo) y se midieron indicadores de volumen y potencia comunicativa: cantidad de publicaciones,
interacciones totales (likes, compartidos, comentarios) y alcance estimado.
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Resultados del mes |

INTRODUCCION

Julio fue el mes de mayor volumen digital del ano y, simultadneamente, el de menor densidad politica. EI Mundial
concentroé el 75,8% de las publicaciones, el 78,7% de las acciones y el 71,2% de las visualizaciones del universo general.
El bloque politico-econémico-social quedé reducido al 2,3% de las publicaciones, la mitad de lo que habia representado
en junio, y cayé también en términos absolutos: de 224 a 115 publicaciones en el ranking general, mientras la torta total
casi duplicaba su tamano.

Ese repliegue no describe una despolitizacién. Describe un desplazamiento. Lo politico no desaparecié del mes: se
corrié de lugar y encontré otro canal. El eje mas voluminoso del capitulo —Malvinas, soberania y ley de tierras— nacié
dentro del Mundial, en el intento oficial de restringir el ingreso de simbolos al estadio, y terminé en el recinto del
Senado discutiendo el tope a la extranjerizacion de la tierra. La causa soberana, la memoria del 86, el cierre del ciclo de
Messi y el debate por la propiedad de la tierra quedaron enlazados en una sola trama, y esa trama ordené el periodo.

El capitulo reconstruye ese recorrido en once ejes tematicos y lo cruza con las cuatro dimensiones que estructuran el
monitoreo: qué temas traccionaron y con qué tipo de rendimiento —volumen de publicaciones, acciones digitales,
circulacién audiovisual—; qué autores condujeron la conversacién; coémo se distribuyé por plataforma; qué referentes
concentraron protagonismo y con qué signo; como se comportaron los ecosistemas de influenciadores de cada sector;
y qué buscé efectivamente la ciudadania, como contraste entre la agenda medidtica y el interés real.

La pregunta que atraviesa el capitulo es una sola: cuando la conversacion politica se vuelve marginal en volumen, ;qué
queda de ella y quién la conduce?
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Resultados del mes | Agosio 2026

TEMAS DE AGENDA MEDIATICA: EL MUNDIAL DOMINA

Macro-bloque - JUNIO 2026 Publicaciones Interacciones  Visualizaciones % Pub. % Int. % Vis.
Deporte (fatbol + otros) 3.897 478.633.882 5.207.498.090 77,9% 78,0% 70,4%
Espectéaculos / virales / animales 38.107.288 725.309.795 5,8% 6,2% 9,8%
S
Otros temas 74.312.404 1154.994.224 1,8% 12,1% 15,6%
TOTAL 5.000 613.542.413 7.397.538.492 100% 100% 100%
Macro-bloque - JULIO 2026 Publicaciones Interacciones  Visualizaciones % Pub. % Int. % Vis.
Deporte (futbol + otros) 3.789 810.541.897 6.901.223.000 75,8% 78,7% 71,2%
Espectaculos / virales / animales 888 163.838.056 2.280.379.000 17,8% 15,9% 23,5%
Otros temas 208 33.922.533 320.621.800 4,2% 3,3% 3,3%

Politico-econémico-social 21.423.834 195.775.200

TOTAL 5.000 1.029.726.320 9.697.998.53 100% 100% 100%
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mm Cantidad de acciones (eje izqulerdo)

4.000.000

0
Public.

Los temas que mas acciones digitales generaron en el mes de julio fueron “Malvinas, soberania y ley de tierras”, “Inseguridad y casos de
conmocion” (especialmente radicados en alto porcentaje en la provincia de Buenos Aires, en municipios gobernados por el peronismo), y

4.664.050

1.902.978

415 M
1.813.348

-®= Visualizaciones (eje derecho)

1.560.816

1.552.910

1.493.905

Resultados del mes | Agosio 2026

TEMAS DE AGENDA MEDIATICA EN LO POLITICO, ECONOMICO Y SOCIAL (SIN INCLUIR
AL MUNDIAL)

R Cantidad de publicaciones (recuadro bajo el eje)

9,1M
736.242

17,1 M

574.301
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125

100

la lamada “Campana antiargentina”. Cabe destacar que el tema de la inseguridad destacd primero en visualizaciones de video, con videos

sensacionalistas en su gran mayoria.
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Resultados del mes | Agosio 2026

MALVINAS, SOBERANIA Y LEY DE TIERRAS

41,3 millones de visualizaciones
4.664.050 acciones

265 publicaciones

Fue el eje mas voluminoso del mes por amplio margen: casi duplica en
acciones digitales al segundo y concentra una de cada cuatro acciones del
bloque politico-social. Su origen no fue la bandera sino el intento de
impedirla. El 14 de julio el Gobierno anuncié restricciones al ingreso de
“simbolos politicos” al estadio en la semifinal, incluido el mapa de las Islas.
Al dia siguiente, tras eliminar a Inglaterra, los jugadores la desplegaron
igual.

La conversacidon estaba cargada desde antes. El 10 circulaba la cancién de
un padre y su hija con la linea "quiero volver a robarle un gol al ladrén", cita
explicita del gol de 1986. El 12, la cuenta oficial de la Seleccién publicaba
"Por Malvinas, por el Diego, por la ultima de Leo". La causa soberana, la
memoria del 86 y el cierre del ciclo de Messi quedaron enlazados por el
propio seleccionado antes de jugar.

Después el eje se politizé en cadena: el reclamo britdnico ante la FIFA, el
respaldo del gobierno de los Estados Unidos al derecho de los jugadores,
el procedimiento disciplinario abierto el 29, y una capa internacional
inesperada con mensajes desde Azerbaiyan y un editorial de The Guardian
pidiendo reabrir las negociaciones por la soberania.

El arco se cierra fuera del deporte. El 16 de julio, el Senado postergd al 6 de
agosto el tratamiento del proyecto que pretendia eliminar el tope a la
extranjerizacion de la tierra, y la conversacién enlazé ambas soberanias: Ya
en los ultimos dias del mes, Lali, Dolores Fonzi y Ca7riel convocaron a
movilizarse bajo la consigna "Argentina no estd en venta". En los primeros
dias de agosto, les siguieron una gran cantidad de artistas e
influenciadores hasta convertir el rechazo al concepto de C5Neam
“extranjerizacién” en sentido comun.

Publicaciéon con mas interacciones:
C5N en Instagram, con 515.412 interacciones.
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INSEGURIDAD, POLICIALES Y CASOS DE CONMOCION

119,7 millones de visualizaciones
2.744.391 acciones

188 publicaciones

Es el eje de mayor tracciéon audiovisual con 119,7 millones de
visualizaciones. Su éxito se sostiene en una cobertura de alto rendimiento
en TikTok e Instagram basada en camaras de seguridad, testimonios y
desenlaces dramaticos.

El hecho de mayor impacto mensual fue el maltrato a ancianas en un
geriatrico de Mar del Plata. Una sola publicacién reunié 584.261 acciones,
el registro individual mas alto del bloque. El caso escalé durante semanas
con la doble detencién del enfermero, testimonios sobre las malas
condiciones del lugar y amenazas de barrabravas. El resto del eje abarca
hechos del conurbano bonaerense: una balacera narco en La Matanza, un
policia retirado defendiéndose a los tiros en Avellaneda, motochorros en .
Lanus, Temperley y Gerli, y una funcionaria municipal de Morén detenida R oca
por narcotrafico.

Resalta ademas una serie de episodios donde la victima repele el ataque,
coincidiendo con jurisdicciones no gobernadas por el peronismo como las

anteriores. "Morite de una vez": grabaron
La conversacién se ancla en la experiencia cotidiana y el miedo antes que al cuidador de un geriétrico
en la responsabilidad politica. La gran mayoria de las publicaciones no

atribuye los hechos a ninguna gestiéon y el sefialamiento opera solo maltratando a dos jubiladas

nombrando el territorio.

Publicacion con mas interacciones:
TN en Facebook. 1.1 millones de interacciones:
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CAMPANA ANTIARGENTINA, XENOFOBIA Y LEY MIGRATORIA

30,4 millones de visualizaciones
1.902.978 acciones

126 publicaciones

Este eje no existia en los informes anteriores y en julio se consolidé como el
tercero del mes. Nacié con las acusaciones de racismo contra la Seleccién y
contra el pais que circularon durante el Mundial, amplificadas por figuras
internacionales como el periodista britanico Piers Morgan, el actor Samuel
L. Jackson, y por la polémica con Rosalia.

El rasgo distintivo es quién salié a responder. La defensa publica del pais
estuvo a cargo, en buena medida, de migrantes africanos y asiaticos
residentes en la Argentina. A ellos se sumaron figuras del espectaculo y
una tercera posicidén, sostenida por personas que relataron su propia
experiencia de discriminacién, segun la cual el racismo argentino existe
pero opera marcando el origen y la condicién social antes que el color de
piel.

La consecuencia politica es la que ordena el eje: el Gobierno tomé la
campana como fundamento para endurecer la politica migratoria. Firmoé
un decreto que habilita la expulsién de extranjeros que "inciten al odio"
contra el pais, y desde La Libertad Avanza y el PRO se impulsaron
proyectos para arancelar la salud y la universidad publicas a extranjeros sin
residencia, tanto en las provincias como a nivel nacional.

La conversacién se completd con la crisis migratoria en Ceuta, que
funcioné como espejo internacional del debate local sobre fronteras y
derechos.

7
Rosalia, Samuel L. Jackson,
Pedro Pascal, Javier Bardem,

Publicaciéon con mas interacciones:
Todo Noticias en Instagram con 266.900 interacciones
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VENEZUELA: TERREMOTO, RESCATE Y AYUDA HUMANITARIA

41,5 millones de visualizaciones
1.813.348 acciones

137 publicaciones

El doble terremoto del 24 de junio siguié ordenando la agenda
internacional durante todo julio, con un balance que superé los cinco mil
fallecidos. La cobertura argentina se organizé alrededor de dos hilos
narrativos que sostuvieron el interés durante semanas.

El primero fue la busqueda de Lucas Gamez, el nifo argentino de nueve
anos atrapado en La Guaira. Su historia atravesé el mes completo: la
desesperacion de su madre, los testimonios que decian haberlo visto en
un ascensor, la esperanza sostenida por su padre, el hallazgo del cuerpo
tras catorce dias de busqueda y la despedida familiar. Fue el caso
individual que mas traccidén sostenida generd del eje.

El segundo hilo fue el de los rescates milagrosos, que funcionaron como
contrapeso emocional: la nena que sobrevivié 32 horas bajo los escombros,
el vigilante que resistié entre réplicas, la madre que protegié a su bebé de
dieciocho dias, los cuatro sobrevivientes hallados tras doce dias, el rescate
tras veintinueve dias. También los animales rescatados, que multiplicaron
el alcance en redes.

El componente argentino fue central y funcioné como orgullo nacional: el
perro rescatista Bart encontrando a dos nifios vivos, los equipos y las
rescatistas argentinas trabajando en la zona cero. La cobertura combiné
tragedia, epopeya y solidaridad, con muy baja carga de disputa politica
interna.

CSNO Y . Seguk

H padre de Lucas Gamez, tras B apancodn sin vwda de
su hipor “Gracsas por o apoyo™ Ver mas

Publicacion con mas interacciones:” C5N en Facebook con
65.0446 interacciones
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CRISTINA KIRCHNER, CAUSAS JUDICIALES Y CORRUPCION

11,9 millones de visualizaciones
1.560.816 acciones

144 publicaciones

El eje reune el frente judicial del mes, que fue intenso y de doble mano. Del
lado de la expresidenta, la defensa internacional: la presentacién ante el
Comité de Derechos Humanos de la ONU para denunciar un plan de
proscripcion, la incorporacién del abogado brasilefnio Rafael Valim —que
defendié a Lula cuando fue condenado— y de Javier Borrego, y la carta
abierta donde cuestiond a todos los jueces que intervinieron en su causa.
En paralelo, las decisiones adversas: la Corte Suprema dejé firme la
actualizacién del decomiso por 685.000 millones de pesos y aceleré el
remate de bienes, y Casacién rechazé los recursos extraordinarios. La
discusién sobre si podra ser candidata en 2027 atravesé el mes, alimentada
por el lanzamiento explicito que hizo Maximo Kirchner y por la respuesta
del oficialismo, que la calificé de maniobra golpista.

El eje incorpora ademas el resto del frente de corrupcién, y ahi aparece un
dato llamativo: el papelén en el juicio por la causa Cuadernos, donde se
convocd a un homoénimo del testigo, fue la publicacién mas interactuada
de todo el eje, por encima de cualquier contenido sobre la expresidenta. Se Convocaron a un homénimo de
sumaron la cuarta condena a Julio De Vido por el caso Skanska, el un testigo en el juicio por la causa
procesamiento confirmado de la exfiscal Fein en la causa Nisman y la Cuadernos

prohibiciébn de salida del pais a Manuel Adorni por presunto
enriguecimiento ilicito.

Publicaciéon con mas interacciones:
Todo Noticias en Instagram con 161.354 interacciones
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COSTO SOCIAL DEL AJUSTE: JUBILADOS, SALUD, CIENCIA Y POBREZA

17,3 millones de visualizaciones
1.552.910 acciones

152 publicaciones

Es el eje con mas publicaciones después de Malvinas e Inseguridad, y el
gue sostiene la conversacién econémica del mes desde el lado de la
experiencia. Su material es el testimonio: el jubilado de 85 afios que sigue
trabajando, la mujer que come una sola vez al dia, la que vende estampitas
para comprar remedios, el jubilado con cancer que denuncia que le
cortaron el tratamiento y a los pocos dias de hacerse viral se muere, la que
voté a Milei y tuvo que volver a trabajar.

El reclamo previsional tuvo continuidad semanal: los miércoles de marcha
al Congreso, la represion de Gendarmeria, los 2.000 millones de pesos que
el Gobierno informé haber gastado en esos operativos, la CGT sumandose
a la movilizacion.

La ciencia y la salud publica aportaron el segundo frente: los 61 despidos
en la Comisién Nacional de Energia Atémica, los casi 400 becarios del
CONICET en riesgo, y el Garrahan alternando entre el reconocimiento
internacional y la denuncia del desfinanciamiento.

El eje incluye también el empleo y los precios: los cierres de Dass y
Metalfor, el reclamo de mas de cien gremios por un salario minimo de tres
millones, el paro docente de CTERA, el aumento de los boletos en el AMBA
y una inflacién que en junio marcé 1,9%.

La disputa se dio en las voces: mientras los testimonios describian la

escasez, Patricia Bullrich sostuvo que el Gobierno sacé a millones de la = ‘I 14 tane
pobrezay la periodista Mariana Brey cuestioné a los jubilados que reducen CIeCS "IK
comidas. (l 1 Destipe O O - Seguir

Los ubdacos marcharon lomprano oy y asl fos trat
Cendarmera
Ver mills

Publicaciéon con mas interacciones:
El Destape en Facebook. con 58.200 interacciones.
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CONFLICTO DIPLOMATICO CON BRASIL Y LULA

5,3 millones de visualizaciones
1.493.905 acciones

97 publicaciones

El viaje del Presidente a San Pablo para respaldar la candidatura de Flavio
Bolsonaro derivé en la crisis diplomatica mas seria de la historia de las
relaciones bilaterales con Brasil. Durante el acto, Milei insulté a Lula da
Silva, y la respuesta escaldé por todos los canales: el Gobierno brasilefio
convocdé al embajador argentino, llamé a consultas al suyo, el canciller
Mauro Vieira acuso al Presidente de entrometerse en asuntos internos y el
ministro de Hacienda lo calificé de payaso.

Lula respondié con una combinacién de ironia y desdén —";quién es ese
tipo?", "no voy a pelearme con este tipo', "una payasada"— que resulté mas
eficaz en circulacién que la agresién original. Su frase "Brasil no estd en
venta", dirigida a su rival electoral, quedd resonando en clave local por su
paralelo con la consigna argentina sobre la ley de tierras.

El conflicto tuvo costos concretos y asi se cubrié: denuncias penales por
malversacion de fondos por el viaje, el Partido de los Trabajadores
pidiendo investigarlo, advertencias del Frente Renovador sobre el impacto
comercial, y el senalamiento de que los insultos no le salieron gratis a la
Argentina. José Ignacio de Mendiguren, agraviado por el Presidente en la
Exposicién Rural, anuncié que lo denunciaria.

De fondo, la eleccién brasilefia del 4 de octubre, donde Lula amplia Esn P”s Es '“Esmvnum
ventaja sobre Bolsonaro. NADIE MHE us .AR'CES

Publicaciéon con mas interacciones:
El Destape en Facebook con 105.399 interacciones
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RECHAZO AL GOBIERNO, INTERNAS Y ENCUESTAS

4.8 millones de visualizaciones
834.646 acciones

13 publicaciones

El eje reune la reaccién social y politica contra el Gobierno, y su rasgo mas
notable es de dénde vinieron las criticas. No fueron sélo dirigentes
opositores: el arzobispo de Buenos Aires cuestiondé el rumbo y pidié no ser
indiferentes ante la pobreza y el desempleo; el actor espafiol Javier
Bardem aclaré sus dichos sobre la Argentina apuntando al Presidente y no
al pais; Martin Caparrés, Nelson Castro, Jorge Fontevecchia, Mirtha
Legrand y Mario Massaccesi se pronunciaron en términos duros.

La segunda capa es la interna del oficialismo, que se volvidé publica y
aspera. Victoria Villarruel sembré dudas sobre el estado mental del
Presidente, cruzé en X al jefe de Gabinete y le respondid a Lilia Lemoine
con un "cerebro de microbio". Lemoine, a su vez, protagonizé varios de los
episodios mas comentados del mes, entre ellos vincular las criticas a la
Seleccidén con la ausencia de jugadores negros.

La tercera capa es la de los indicadores. Las encuestas marcaron el rechazo
mas alto desde el inicio de la gestién, una caida de imagen que alcanza
también a votantes libertarios, un retroceso en el ranking de mandatarios
latinoamericanos y el crecimiento de Myriam Bregman en las mediciones.
El indice de confianza de la Universidad Torcuato Di Tella completd el
cuadro.

Es un eje de volumen moderado pero alta densidad politica: mide la Milei volvio a ,caerye“é
temperatura del periodo. entre los presudentes

con peor imagen en
Ameérica Latina

Publicacion con mas interacciones:
Pagina 12 en Facebook con 41.091 interacciones.

Argentina: Clima politico, economico y social Panorama politico digital Agosto



Resultados del mes | Agosio 2026

POLITICA ECONOMICA: BANCO CENTRAL, RURAL Y
PRIVATIZACIONES

9.1 millones de visualizaciones
136.242 acciones

18 publicaciones

Es el eje donde el Gobierno enuncia su propio programa, y su tamano es
en si mismo un dato: es el anteultimo del capitulo. En un mes de conflicto
permanente, el oficialismo hablé poco de lo que hace y pasdé la mayor
parte del tiempo respondiendo.

Los tres hitos que si ordenaron la conversacién fueron el discurso en la
Bolsa de Comercio por el 172° aniversario de la entidad, donde el
Presidente afirmdé que serd reelecto y protagonizé un cruce con un “Voy a terminar
asistente al que mandd "a Cuba"; la reforma de la carta organica del Banco este mandato,
Central, presentada por cadena nacional; y la Exposiciéon Rural, donde voy a ser .
anticipd el camino hacia la eliminacién de las retenciones, se llevd la

respuesta de Nicolds Pino y profirié el agravio a De Mendiguren. reelectoy

El frente externo lo aporté la visita de Kristalina Georgieva, que respaldé el voy a meter

plan y dejé una pregunta que circulé mucho: si los argentinos estan listos 4 afnos mas” v
para ser un pais normal. El contrapunto opositor se organizé alrededor del

endeudamiento, con el dato de que la Argentina debe al Fondo el 34% de

lo que le debe el mundo entero y la férmula "Caputo toma deuda" repetida Q
en editoriales.

Completan el eje las privatizaciones —un sector del Parque Nacional '
Iguazu, la Hidrovia— y el freno a la obra del primer reactor nuclear

integramente argentino.

JAVIER MILE!

Publicacion con mas interacciones:
El Cronista en Facebook con 33.967 interacciones.
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CLIMA: OLA POLAR, NIEVE Y TEMPORALES

17,1 millones de visualizaciones
574.301 acciones

38 publicaciones

Julio trajo una ola polar excepcional que se convirtié en tema de agenda
por derecho propio. La Ciudad de Buenos Aires registré la mafana mas
fria del afio con 0,2 grados bajo cero, hubo alerta por frio extremo en
veinte provincias y nevd en varias localidades bonaerenses, algo
infrecuente.

La cobertura combiné dos registros. Uno informativo y de servicio: los
alertas del Servicio Meteoroldégico Nacional, las recomendaciones
sanitarias, las rutas cortadas, la nevada histérica en la cordillera
mendocina, los 27 grados bajo cero en Catamarca, los caminos
intransitables en la Patagonia, los guanacos empujados hasta la ruta por la
nieve.

El otro, mucho mas viral, fue el registro humoristico y de color, donde TN
construyé buena parte del rendimiento del gje: el chiste de los salchichas
abrigados, el tren del fin del mundo, las postales de Bariloche y La
Cumbrecita cubiertas de blanco, los perros con abrigo. Es la formula que
explica que 38 publicaciones alcancen 17,1 millones de visualizaciones.
Aparece ademas una arista social que conecta con el eje del ajuste: la
situacion de las personas en situacion de calle durante el dia mas frio del
ano, y los cortes de gas a mas de cien familias en Tolhuin con dieciocho
grados bajo cero. El clima como fendmeno y el clima como desigualdad,
en la misma semana.

Publicaciéon con mas interacciones:
Todo Noticias en Instagram, con 124.669 interacciones.
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PRINCIPALES AUTORES DIGITALES EN JULIO

Principales autores digitales - Universo general
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El Mundial absorbié la atencién y la circulaciéon audiovisual del mes. La magnitud del impacto de la prensa deportiva es mas que la de
cualquier medio de noticias. Los medios que conducen la agenda politica recién aparecen del octavo lugar hacia abajo, encabezados
por TN e Infobae
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PRINCIPALES AUTORES DE MEDIOS INFORMATIVOS

mm Cantidad de acciones (eje izquierdo) -~ Visualizaciones (eje derecho) MW Cantidad de publicaciones (recuadro bajo el eje)
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Continuda la hegemonia de TN en los volumenes comunicativos seguido muy de cerca por Infobae. Se destaca el enorme volumen de
acciones digitales que logra El Destape, con 9.6 millones de interacciones situandose en el tercer lugar en esta dimensién que mide

la participacion
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¢EN QUE PLATAFORMAS CIRCULAN CONTENIDOS POLITICOS?

Comparacion de publicaciones e interacciones por red social

DISTRIBUCION DE PUBLICACIONES POR RED SOCIAL DISTRIBUCION DE INTERACCIONES POR RED SOCIAL DISTRIBUCION DE VISUALIZACIONES POR RED SOCIAL

@ Instagram @ Facebook @ TikTok ® YouTube @ X (Twitter) ® Instagram @ Facebook @ TikTok ® YouTube @ X (Twitter) @ Instagram @ Facebook @ TikTok ® YouTube @ X (Twitter)

Instagram sigue siendo la arena politica por excelencia. TikTok mantiene su sobre-rendimiento audiovisual: con apenas el 9% de las
publicaciones capta el 19% de las visualizaciones. Facebook recupera potencia de interaccién (el 36%, muy por encima de su volumen de
publicaciones) y X gana presencia (sostuvo el 11% de las publicaciones como en junio, frente al 4% de mayo), aunque sigue traccionando
poco en visualizaciones.
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PROTAGONISMO DE REFERENTES EN PUBLICACIONES POLITICAS MEDIATICAS

Suma de publicaciones, interacciones y visualizaciones por referente mencionado en cuentas mediaticas
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PROTAGONISMO DE REFERENTES EN PUBLICACIONES POLITICAS MEDIATICAS

Javier Milei sigue siendo el centro de la conversacién digital, pero julio lo encuentra en posicién reactiva: lo nombran menos por lo que hace que por coémo responde. Su
mensaje tras la final del Mundial, la presentacién de la reforma de la carta organica del Banco Central y, sobre todo, su posicién frente a la bandera de Malvinas concentran
su protagonismo. Los contenidos de mayor circulacién que lo mencionan son de impugnacion: que “los jugadores expusieron que no estd con Malvinas”, que “estan
vendiendo la Patria”, que “se vaya por el bien de los argentinos”.

Cristina Kirchner recupera el segundo lugar por tres razones simultaneas. La judicial internacional, con la denuncia ante el Comité de Derechos Humanos de la ONU y la
carta abierta contra los jueces de su causa. La electoral, con Maximo Kirchner ratificando que la quieren como candidata en 2027. Y la afectiva, con la campafa del Instituto
Patria para escribirle cartas. En las marchas de jubilados reaparece ademas como referencia comparativa del pasado reciente.

Karina Milei consolida su lugar en el esquema de poder y aparece asociada a la proyecciéon electoral del oficialismo: su definicion de que su gran objetivo es que el
Presidente sea reelecto fue uno de sus contenidos mas levantados. Su protagonismo también es diplomatico, por la reunién bilateral en Lima con la presidenta electa del
Perq, y territorial, por sus recibimientos en el interior.

Axel Kicillof se mueve en dos frentes. Hacia afuera, disputé el sentido del Dia de la Independencia apuntando contra el Fondo Monetario y el Gobierno, y capitalizé el triunfo
ante Inglaterra. Hacia adentro, quedé en el centro de la interna del peronismo tras el desafio directo que le lanzé Maximo Kirchner. Desde el oficialismo, Martin Menem y
Patricia Bullrich lo embistieron en diferentes emisiones de television.

Victoria Villarruel atraviesa su mes de mayor autonomia. Llamé piratas usurpadores a los ingleses en la previa del partido, se diferencié publicamente de la posicién del
Gobierno en materia de soberania, dejé abierta la posibilidad de ser candidata en 2027 y protagonizé una pelea con Patricia Bullrich que trascendié desde el chat del
Senado. Es el segundo mes consecutivo en que se corre de la linea oficial en el tema mas sensible del periodo.

Patricia Bullrich aparece asociada a dos escenas de desgaste. La primera, politica: debié pedir la postergacion del tratamiento del proyecto sobre extranjerizaciéon de latierra
por falta de votos y finalmente fracasé debiendo resignar los principales articulos de la ley. La segunda, discursiva: sus afirmaciones de que el Gobierno sacé a millones de
personas de la pobreza y de que no es verdad que la gente se esté muriendo de hambre fueron de sus contenidos mas replicados, en clave de impugnacioén.

Diego Santilli transita su primer mes completo al frente de la Jefatura de Gabinete con un protagonismo moderado y de perfil institucional. Sus intervenciones mas
levantadas son la ratificacion de que el Presidente volvera a ganar en 2027 y la disolucién del Coro Nacional de Nifos, decisién que concentré el rechazo del sector cultural.
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INFLUENCIADORES POLITICOS

TOP AUTORES OFICIALISTAS / OPOSITORES - ACCIONES TOTALES ACUMULADAS EN JULIO 2026

INFLUENCIADORES OFICIALISTAS INFLUENCIADORES OPOSITORES

Agarra la pala _ 8484271 Gelatina
El Buni _ 7.068.590 Rodrigo Fronzo
La Derecha Diario - 5.013.552 Todo Negativo
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sorterperciomo I 2701314 TOTAL DE ACCIONES : Tomés Rebor .z« TOTAL DE ACCIONES:
El Peluca Milei - 1.983477 53.990.056 1 Profe Romero _ . 18.970.740
Indignado . 1.851.265 Mati Aromi - 194,04
DAN 1.513.742
. Periodista de Peron - £26.009
0 10.000.000 20.000.000 30.000.000
0 2.000.000 4.000.000 6.000.000

Total de acciones
Total de acciones

Las acciones digitales suscitadas por los influenciadores oficialistas representan casi el triple de las obtenidas por los principales
influenciadores opositores. Sélo la primera cuenta oficialista —Mate con Mote (225 millones de acciones)— supera a las principales
cuentas del campo opositor reunido (18,9 millones). Mate con Mote supera nuevamente este mes a Agarra la pala (que habitualmente
lidera) y en el espacio opositor TUGO News y Gelatina lideran en cantidad de interacciones dentro del mes de julio.
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INFLUENCIADORES OFICIALISTAS Y OPOSITORES

Oficialistas

%  AGARRA
VAR A PALA

Argentina: Clima politico, economico y social

MATE CON MOTE

Realiza andlisis de la realidad politica, econémica
y social mediante videos cortos. Cuenta con un
total de 5.3 millones de seguidores en todas sus
redes sociales.

AGARRA LA PALA

Cuenta que comparte recortes de las
intervenciones de referentes oficialistas en los
medios. Cuenta con un total de 3.4 millones de
seguidores en sus redes sociales.

EL BUNI

Perfil argentino de alto alcance enfocado
principalmente en el humor politico, memes de
actualidad y contenido afin al movimiento
libertario de La Libertad Avanza.

Opositores

Panorama politico digital Agoslo

TUGO NEWS

Cuenta que comparte intervenciones de figuras
oficialistas y simpatizantes libertarios con un
comentario critico. Cuenta con 170.796
seguidores en sus redes sociales.

GELATINA

Canal de streaming argentino fundado por
Pedro Rosemblat. Se identifica con el campo
nacional y popular (kirchnerismo) y, por lo tanto,
es opositor al gobierno libertario del presidente
Javier Milei. Cuenta con 2.8 millones de
seguidores en sus redes sociales.

RODRIGO FRONZO

Militante politico, estudiante de abogacia y
cofundador de la Liga de La Justicia Social.
Actualmente cuenta con 415.796 seguidores en
sus redes sociales.
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INFLUENCIADORES POLITICOS - COMPARATIVO

DISTRIBUCION DE ACCIONES POR RED SOCIAL

Influenciadores oficialistas Influenciadores opositores

12,05%

33,60%

22,06%
63,92%

® Instagram @ TikTok @ X (Twitter) ® Facebook ® Instagram @ TikTok @ X (Twitter) ® Facebook

La asimetria se extrema: el sector afin al oficialismno abarca todo el arco de plataformas y edades, mientras la oposicién concentra el
63,9% de sus acciones en Instagram, mas dependiente de una sola red.
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INFLUENCIADORES POLITICOS - COMPARATIVO

ACCIONES TOTALES ACUMULADAS - TOP AUTORES OFICIALISTAS VS. TOP AUTORES OPOSITORES

e Oficialistas ® Opositores m Oficialistas ® Opositores

R

I 16,075,560

B 12.951.422
B 2075014

I ©.956.594
B 289.258

Instagram

TikTok

X

Facebook

0 5.000.000 10.000.000 15.000.000 20.000.000

La diferencia de volumen de acciones digitales logradas por los influenciadores oficialistas en relacién con los opositores evidencia altos
niveles de organizacién por parte de los primeros, con comunidades organizadas, inversién en pauta digital, procesos automatizados y
conduccién politica, con objetivos claros en lo tematico, lo retérico y lo enunciativo, con distribucién de objetivos y segmentos de
interpelacion.

En el tema de la Ley de tierras / Ley de extranjerizacidén / Ley de inviolabilidad de la propiedad privada, los influenciadores oficialistas
practicamente no participaron de la disputa.
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TEMAS NACIONALES DE INFLUENCIADORES OFICIALISTAS

¢DE QUE HABLARON?: ACCIONES TOTALES ACUMULADAS EN JULIO 2026
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A partir de mayo, los influenciadores oficialistas aumentaron sus volUmenes de publicaciones, interacciones y visualizaciones en ejes tematicos como
el Mundial y en tematicas de color tipicas de redes sociales. Mientras tanto cada vez cuesta mas posicionar sus grandes objetivos politicos como la
apologia de Milei y su gestion o el anti-kirchnerismo, o el argumentario para el arancelamiento de servicios publicos para extranjeros.
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TEMAS NACIONALES DE INFLUENCIADORES OPOSITORES

¢DE QUE HABLARON? ACCIONES TOTALES ACUMULADAS EN JULIO 2026
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Debido al funcionamiento organico, con articulaciones informales, de los influenciadores opositores, se da entre ellos un espectro tematico mas amplio
gue en el caso de los influenciadores oficialistas. Es notable el volumen de visualizaciones de las historias de vida que encarnan en personas, familias o
proyectos productivos en el eje “Ajuste: jubilados, trabajo y salud”, porcentualmente mayor que en el resto de los temas.
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TEMAS INTERNACIONALES EN INFLUENCIADORES OFICIALISTAS

¢DE QUE HABLARON? ACCIONES TOTALES ACUMULADAS EN JULIO 2026
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El volumen comunicativo de los temas internacionales entre los influenciadores oficialistas representa aproximadamente el 50% del de los temas
nacionales. Esto es coherente con el objetivo politico de posicionamiento de Javier Milei como lider regional e internacional de la ultraderecha.

En el tema Brasil, del episodio politico hay bastante poco: Mate con Mote celebrando que Trump le impone aranceles a Brasil por culpa de Lula, El Peluca
Milei con el cruce del Presidente por la campafa antiargentina, y DAN sefalando que bancan a Lula mientras Brasil detiene argentinos.

Es decir: el sector oficialista no amplificé el conflicto que su propio Presidente generd. Lo procesoé por el costado deportivo y por el costado de la campana
antiargentina, pero no defendid el episodio del insulto ni el viaje a San Pablo.
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TEMAS INTERNACIONALES EN INFLUENCIADORES OPOSITORES

¢DE QUE HABLARON? ACCIONES TOTALES ACUMULADAS EN JULIO 2026
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El posicionamiento opositor en temas internacionales aborda casi los mismos ejes que el oficialismo pero desde un punto de vista

opuesto. A diferencia del planteo oficialista, aqui Brasil y Lula es eje propio con 93 publicaciones y 587.290 acciones, y ahi si el contenido
es politico.
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AGENDA POLITICA: VITALIDAD COMUNICATIVA

Vitalidad comunicativa: Total de acciones de la comunidad por referente

B Facebook M Instagram B X ® TikTok

Javier Milei

Myriam Bregman

Patricia Bullrich

Axel Kicillof

Nombre

Martin Menem

Cristina Kirchner

Juan Grabois

Sergio Massa

o
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La vitalidad comunicativa expresa los volumenes de
reacciones (me gusta), comentarios, compartidos y
guardados, que la ciudadania digital realiza en las
cuentas de las que participa.

Javier Milei concentra mas de 53 millones de
interacciones, con Instagram como principal motor
de rendimiento y una ventaja todavia muy amplia
sobre el resto de los referentes.

Myriam Bregman sostiene su reposicionamiento
digital y queda segunda, apalancada en Instagram y
Facebook, dos redes de alta circulacién politica.

Patricia Bullrich también muestra un volumen
competitivo, con mejor equilibrio entre Instagram, X
y TikTok.

Axel Kicillof también mantiene equilibrio entre
plataformas pero con una vitalidad comunicativa
mucho menor.

QSOCIAL |@MONITOR m



Resultados del mes | Agosio 2026

AGENDA POLITICA: TRASCENDENCIA COMUNICATIVA

La trascendencia comunicativa digital de
cada referente en sus cuentas oficiales,
expresa la cantidad de acciones divididas
por la cantidad de publicaciones que realizé
en el periodo. Define el volumen promedio
que logra cada vez que toma la palabra.

Javier Milei lidera en trascendencia
comunicativa en julio, con gran aporte
porcentual de su TikTok oficial, donde
realizé una publicacién por el 9 de julio
cantando la Marcha de San Lorenzo de la
mano de un granadero. Obtuvo 1.1 millones
de visualizaciones. Sus tres publicaciones
anteriores habian alcanzado entre 8 y 10
millones.

Cristina Kirchner vuelve a las redes sociales
con una publicacién de una Carta abierta
lamada “El costo democratico de |Ia
politizacién de la justicia.

Argentina: Clima politico, econémico y social

Trascendencia comunicativa: Acciones por publicacion
B Facebook M Instagram ® X ® TikTok
Javier Milei
Cristina Kirchner
Patricia Bullrich
Myriam Bregman

Juan Grabois

Nombre

Axel Kicillof

Victoria Villarruel - 26 284

Sergio Massa

Martin Menem . 8
0

100.000 200.000 300.000
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TENDENCIAS Y PICOS DE INTERES EN LA AGENDA SOCIAL

PORCENTAJES DE BUSQUEDAS E INTERES CIUDADANO POR DiA POR TEMA

. i w—e Malvinos —— andera — Rosalla —  Javier Miles - Banco Central
Referencias y promedios
30

15 de Jullo
Agenmtina-Inglaterra
bandera de Malvinas

22 de jublo
20 = = Rosalia
10 I | ’1(
0 I €3 M\ y

Malvinas Bandera Milei Rosalia BCRA o

Picos de busqueda e interés de la ciudadania sobre estos temas:

Malvinas. Mide el interés ciudadano por la causa soberana, que en julio se disparé a partir de la restriccion al ingreso de simbolos al estadio mundialista y del gesto de
los jugadores tras el partido con Inglaterra.

Bandera. Mide la atencién sobre el simbolo patrio, y funciona como el correlato masivo del término anterior: sube junto con Malvinas pero desde una base mucho
mas alta y sostenida durante todo el mes.

Javier Milei. Mide el interés por la figura presidencial, y sirve como linea de base para contrastar cuanto del interés ciudadano del mes pasé efectivamente por él.
Rosalia. Mide el impacto de la polémica por las declaraciones de la cantante, que en la fecha del pico fue tomada como indicador de la campana antiargentina y de
su capacidad de traducirse en busqueda ciudadana.

Banco Central. Mide el interés por la institucion monetaria, que resulté el mas bajo de la serie pero el mas revelador, porque las consultas asociadas muestran que se
lo busca para consultar la central de deudores y no por la reforma de su carta organica.
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CONCLUSIONES

El mes en que la soberania ordend la agenda y el oficialismo la mird de afuera

1. La soberania fue el significante del mes y atravesé a todos los sectores. Malvinas concentré 4.664.050 acciones, casi el doble que el segundo eje, y
una de cada cuatro acciones del bloque politico-social. Su potencia estd en que no fue un tema de la oposicidn: la vicepresidenta se corrié de la linea
oficial por segundo mes consecutivo, el proyecto sobre extranjerizacién debid postergarse por falta de votos y luego resignar sus articulos centrales, y
el rechazo se articulé desde el campo artistico antes que desde la dirigencia partidaria. El Gobierno perdié el control de un terreno simbdlico que
hasta ahora administraba.

2. El Presidente ocupa el centro en posicion reactiva. Javier Milei sigue liderando ampliamente vitalidad comunicativa (5.360.336 acciones de
comunidad) y trascendencia (283.760 acciones por publicacién), pero lo nombran menos por lo que hace que por cémo responde. Los contenidos de
mayor circulacién que lo mencionan son de impugnaciéon. El eje donde el oficialismo enuncia su propio programa —politica econédmica— es el
anteultimo del capitulo, con 78 publicaciones.

3. La asimetria de los ecosistemas de influenciadores se sostiene, pero cambié de funcién. El sector afin al oficialismo casi triplica en acciones al
opositor (53.990.056 contra 18.970.740) y cubre todo el arco de plataformas, mientras la oposicién concentra el 63,9% de sus acciones en Instagram. Sin
embargo, ese aparato casi no intervino en la disputa por la ley de tierras ni defendid el episodio del insulto a Lula: procesé el mes por el Mundial y por
el color. Hay capacidad de volumen sin capacidad de agenda en los temas dificiles.

4. La agenda mediatica y el interés ciudadano corrieron por carriles distintos. El eje de mayor tracciéon audiovisual —inseguridad, con 119,7 millones
de visualizaciones— casi no atribuye responsabilidad politica. Y el término Banco Central, el mas bajo de la serie de busquedas, se consulta por la
central de deudores y no por la reforma de la carta organica que el Gobierno anuncié por cadena nacional. La distancia entre lo que se anuncia y lo
gue se busca es, en si misma, un indicador.

5. La conclusiéon del capitulo es de conduccién. Julio no muestra una oposiciéon que haya ganado la conversacién, sino un oficialismo que dejé de
conducirla. El liderazgo del periodo fue tematico antes que dirigencial: lo condujo un simbolo, no un enunciador.
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INTRODUCCION

El capitulo econdmico de julio se ordena alrededor de una ausencia. La inflacién, que durante décadas fue el centro excluyente del debate
econdmico argentino, redne siete publicaciones en todo el mes y se limita a la difusién del dato. No hay disputa interpretativa, no hay pico
de conversacioén, no hay enunciadores enfrentados. Su marginalidad es el primer hallazgo del capitulo.

Lo que ocupa ese lugar vacante no es otro indice: es el testimonio. La economia de julio se discutié desde el cuerpo. El eje mas
voluminoso del capitulo es el previsional, y su material es casi enteramente narrativo —el jubilado de 85 afos que sigue trabajando, la
mujer que come una sola vez al dia, la docente que no llega al dia 15—. La pobreza, que en informes anteriores aparecia dispersa dentro
de otros temas, se constituyé por primera vez como conversacion propia, con el promedio de acciones por pieza mas alto del capitulo. Y el
endeudamiento familiar emergié como tema transversal, con 1.543 publicaciones y la palabra morosidad presente en 825 de ellas.

Del otro lado, el Gobierno concentré practicamente todo su volumen econdmico en dos jornadas —la Bolsa de Comercio y la Exposicién
Rural—. El resto del mes casi no hablé de economia.

El capitulo releva ocho ejes tematicos de agenda mediatica, identifica los principales autores que sostuvieron la conversacién e incorpora
un analisis transversal sobre las tres deudas —la del pais, la de las familias y la de las empresas— que permite leer cémo se distribuye la
responsabilidad en el discurso publico. La hipdtesis de lectura es que julio marca un cambio de gramatica: la economia dejé de
enunciarse como politica macroeconémica y pasé a enunciarse como experiencia.
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TEMAS ECONOMICOS DE AGENDA MEDIATICA
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JUBILACIONES, PROTESTA PREVISIONAL Y REPRESION

615 mil acciones

1,1 millones de visualizaciones

Es el eje econdmico mas voluminoso del mes y el que mejor
sintetiza el desplazamiento del debate: la economia se discutid
desde el cuerpo de los adultos mayores. Su material es casi
enteramente testimonial y de altisimma carga emotiva.

Las voces se acumulan con un patrén reconocible. El jubilado de 85
anos que se ve obligado a seguir trabajando. La mujer que dice
comer una sola vez al dia.El jubilado con cancer que denuncia que
le cortaron el tratamiento. La docente jubilada que no llega al dia 15.
Y un registro que se repitid varias veces en el mes: jubiladas que
votaron al oficialismo y tuvieron que volver a trabajar, que aparecen
contando su decepcidn o, en algunos casos, defendiéndolo igual.

La segunda capa es la del conflicto en la calle. Los miércoles de
marcha al Congreso se sostuvieron todo el mes, con la CGT
sumandose sobre el final, y la represién de Gendarmeria como
imagen recurrente. El Gobierno informdé haber gastado 2.000
millones de pesos en esos operativos, dato que la oposicidon &S]an . LE cucsymism
convirtié en consigna. La investigacion por el ataque a Pablo Grillo HIZ0 $U KIJO

sumoé un frente judicial cuando se conocié que la Policia Federal
extraviod registros.

La disputa discursiva se dio en las voces del ecosistema afin, que
cuestionaron a los propios jubilados: que el hambre es revolver la
basura, que a otros jubilados no les da la cara, que el padre del
titular de Diputados es jubilado y no se queja.

Publicaciéon con mas interacciones:
El Destape Instagram, 51.834 interacciones
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DISCURSO ECONOMICO DEL GOBIERNO: BOLSA, RURAL Y REELECCION

534 mil acciones

4.9 millones de visualizaciones

Es el eje donde el oficialismmo enuncia su propio programa, y su
comportamiento temporal es el hallazgo: practicamente todo el
volumen se concentra en dos jornadas. El resto del mes, el Gobierno
casi no hablé de economia.

La primera fue el acto por el 172° aniversario de la Bolsa de
Comercio, donde el Presidente afirmé que serd reelecto y tendra
cuatro anos mas, defendié la inviolabilidad de la propiedad privada
y protagonizé un cruce con un asistente al que mandd a Cuba. El
episodio se replicé desde todos los angulos y generé mas
circulaciéon que el contenido del anuncio.

La segunda fue la Exposicién Rural, donde anticipé el camino hacia
la eliminacién de las retenciones y sostuvo que se viene un campo
radicalmente distinto al que conocimos. Nicolas Pino, presidente de -Si ri6 1€ fista

la Sociedad Rural, le respondié que las retenciones deberian t;rldare a Cuba®
desaparecer ya. Y el agravio a José Ignacio de Mendiguren, a quien
llamo ladrén, derivé en una denuncia.

Se sumaron la defensa de la apertura de importaciones —criticada
por destruir a la industria nacional—, el anuncio del shutdown del
Estado, el proyecto de inocencia fiscal que la oposicién leyé como
premio a los evasores, y el ministro de Economia sosteniendo que la
actividad esta en récord de consumo, afirmacién que contrasta con
el resto del capitulo.

Publicacion con mas interacciones:
La Nacién, Instagram, 49.591 interacciones

Argentina: Clima politico, economico y social



Resultados del mes | Agosio 2026

DEUDA, FMI Y POLITICA MONETARIA

481 mil acciones

6,8 millones de visualizaciones

Es el eje mas técnico del capitulo y, sin embargo, el que produjo la
consigna mas repetida del mes: "Caputo toma deuda", que circuld
en multiples versiones editoriales y se convirtié en formula de
impugnacioén del programa econdmico.

La conversacion tuvo tres frentes. El institucional: la reforma de la
carta organica del Banco Central, anunciada por cadena nacional
en los ultimos dias del mes, que el Gobierno presentdé como el fin
de la posibilidad de financiar a la politica y la oposicién leyé como
una entrega de soberania monetaria. El externo: la visita de
Kristalina Georgieva, que respaldd el plan, dejé circulando la
pregunta de si los argentinos estan listos para ser perseverantes, y
se reunidé con el ministro de Economia en la Casa Rosada. Y el de
control: el informe critico de la Auditoria General de la Nacién
exigiendo explicaciones por 200 millones de ddlares de un crédito. —-
La cifra que mas circulé fue que la Argentina le debe al Fondo el ~Argentina le debe al FMI
34% de lo que le debe el mundo entero, planteada por Victor Hugo el 34% de lo que le debe el
Morales y replicada por varios medios. mundo®

Un cuarto frente, mas silencioso pero significativo, es el del
endeudamiento privado: el vocero presidencial atribuyd el aumento
de la morosidad a que las familias no saben manejar sus ingresos, y
esa frase abridé una discusion sobre a quién se le imputa el
problema.

Publicacion con mas interacciones:
Argentina 12, Facebook, 21.369 interacciones
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UNIVERSIDAD, CIENCIA, SALUD PUBLICA Y DISCAPACIDAD

393 mil acciones

3,6 millones de visualizaciones

El eje se organizé en torno a una tensién que atravesd todo el mes:
el prestigio de Ilas instituciones publicas frente a su
desfinanciamiento. Y a diferencia de otros capitulos, buena parte
del contenido no fue de denuncia sino de orgullo.

El Hospital Garrahan concentré la mayor parte del volumen y lo hizo
desde el logro: la primera transfusién intrauterina realizada en el
pais, su inclusién entre los hospitales mejor equipados de América
Latina segun el ranking HospiRank 2026, el reconocimiento como
uno de los mejores del continente. EI CONICET aporté el mismo
registro con el hallazgo histérico de sus cientificos, el desarrollo de
terapias en la UNLP y las investigadoras de la UBA.

El contrapunto llegé por el lado del ajuste. Casi 400 becarios del
CONICET en riesgo de perder su trabajo. Los 61 despidos en la
Comision Nacional de Energia Atdmica, con el testimonio del fisico
Nahuel Vega diciendo que no sabe cémo se sigue. Un terreno de
una universidad publica que el Gobierno destindé a la venta. Y NUEVO HIFO

episodios que condensan la escasez cotidiana, como los médicos de =T =
EL GARRAHAN REALIZO LA

Esquel operando a oscuras durante un corte de luz.
La discapacidad completa el eje con voces que reclaman ser A
miradas: la actriz Valentina Bassi describiendo la situacién del PmMEﬂA Inn"srusm“ n
colectivo, y el tramite del Certificado Unico de Discapacidad como UN BEBE EN EL VIENTRE DE

umbral burocratico. su MADHE
Publicacion con mas interacciones:
El Destape, Facebook, 35.453 interacciones
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SALARIOS, EMPLEO Y DESPIDOS

339 mil acciones

2.4 millones de visualizaciones

El eje traduce la macroeconomia al plano de la supervivencia
laboral y se construyé sobre casos concretos de cierre y despido,
mMas que sobre datos agregados.

Los episodios que ordenaron la conversacién fueron el cierre
definitivo de la empresa brasilena Dass, con 150 trabajadores en la
calle; la cordobesa Metalfor, que notificé 35 despidos durante el
partido de la Seleccidén, detalle que la cobertura subrayé como
agravante; los 61 despedidos de la Comisiéon Nacional de Energia
Atémica; y el conflicto de FATE, con los trabajadores del neumatico
organizando un festival para sostener la fuente laboral.

El frente gremial aportd el reclamo de mas de cien gremios por un
salario minimo de tres millones de pesos, el paro nacional docente
convocado por CTERA para el 3 de agosto y la advertencia de la UTA
por un paro de colectivos por tiempo indeterminado. En paralelo, el
Gobierno modificé por decreto el calculo de las indemnizaciones
por despido.

El registro dominante, sin embargo, es el del salario que no alcanza:
los sueldos que rinden menos mientras los aumentos son mas
frecuentes, los senadores cobrando casi doce millones de pesos
mientras se cierran paritarias, y la formulacién mas sintética del
mes, del medio Sudestada: independencia es tener laburo, que te
alcance el sueldo, que no tengas que ser el mulo de nadie.

“El argentino tiene que
tener mas empatia con
los que sufren; estd muy

Publicacion con mas interacciones:
Argentina 12, Facebook, 29.724interacciones
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POBREZA, HAMBRE E INDIGENCIA

211 mil acciones

1,2 millones de visualizaciones

Es el eje mas chico en cantidad de publicaciones y uno de los mas
intensos por rendimiento: promedia mas de 14.000 acciones por
pieza. Y es, sobre todo, el eje nuevo del capitulo: en informes
anteriores la pobreza aparecia dispersa dentro de otros temas; en
julio se constituyé como conversacién propia.

Lo distintivo es que se enuncia en primera persona y sin mediacion
estadistica. Un hombre que dice estar cagandose de hambre
mientras los senadores aumentan su sueldo. Un jubilado que
asegura no haber visto nunca una miseria como la actual. El padre
Paco Olveira advirtiendo que parece el 2001, que no hay trabajoy no
alcanza para comer, y sosteniendo que sacaron a mucha gente de
la pobreza para mandarla a la indigencia. Los movimientos sociales
advirtiendo que si desaparecen los comedores avanza el
narcotrafico.

El contrapunto oficial fue explicito y de alto perfil: Patricia Bullrich
sostuvo que el Gobierno sacé a millones de personas de la pobreza
y que no es verdad que la gente se esté muriendo de hambre. Esa
afirmacion, confrontada con los testimonios, ordend buena parte de
la discusion del mes.

Aparece ademas el dato que mas circuld6 como sintesis del
deterioro: que el sueldo de un piloto de F-16 no alcanza a cubrir la
canasta basica.

Publicacion con mas interacciones:
Argentina 12, Facebook, 50.824 interacciones.
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"Aporté 35 aflos y

; este
gobierno estd matando a
los pobres”
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TARIFAS, PRECIOS E INFLACION

118 mil acciones

3,2 millones de visualizaciones

El hallazgo de este eje es lo que no esta. La inflacién, que durante
décadas fue el centro del debate econdmico argentino, redne siete
publicaciones en todo el mes y se limita a la difusién del dato: 1,9%
en junio, 16,8% en el primer semestre, 1,8% en la Ciudad, el IPC
nucleo en 1,6%. No hay disputa interpretativa, no hay pico de
conversacioén, no hay enunciadores enfrentados. Su marginalidad es,
en si misma, el dato de época.

Lo que si tracciond fue el precio en su forma concreta. La
publicacién mas interactuada del eje no es ningudn indice sino una
cola de 250 metros para comprar carne mas barata en un frigorifico,
en pleno frio. La escena reemplazé al numero: la inflacién dejé de
discutirse como politica y pasé a mostrarse como conducta.

Las tarifas aportaron el resto del volumen, con el cronograma de
aumentos de julio en transporte, servicios y alquileres, la suba de los
boletos en el AMBA desde el 1° de agosto y el congelamiento del
descuento de la SUBE para la tarifa social, que en los hechos implica
un aumento para los usuarios de menores ingresos.

El episodio mas comentado fue del propio Gobierno: el vocero
presidencial defendié el aumento de tarifas y sugirié a las familias
abrigarse, en pleno pico de la ola polar. La respuesta opositora
convirtié esa frase en la sintesis del eje.

Publicaciéon con mas interacciones:
Todo Noticias, Instagram, 29.578 interacciones
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Hicieron 8 horasdefilaala
madrugada para comprar
carne a 12 mil pesos por kilo
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TEMA TRANSVERSAL: ENDEUDAMIENTO FAMILIAR
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La deuda del pais concentra mas acciones con menos de la mitad de las publicaciones, porque tiene enunciadores politicos fuertes; la de las
familias es lo contrario, maxima frecuencia y minima intensidad por pieza, la marca de un problema extendido que no encuentra vocero.

Las cifras de familias: 6 millones de personas que no pueden pagar; 20 millones con algun tipo de deuda, embargos y amenazas telefénicas; 2,4
millones de nuevos deudores en un ano; 4 de cada 10 menores de 35 que no logran salir; repartidores de apps con endeudamiento que crecié mas del
120% con las propias plataformas; inquilinos bonaerenses con tasa superior al 78%. La palabra morosidad aparece en 825 de las 1.543 publicaciones.

La disputa por la culpa: El vocero dijo que la gente no sabe manejar sus ingresos, el Presidente y el ministro lo ratificaron, y la sintesis quedd en la
definicién de Caputo de que la morosidad es un problema entre privados. Se suma el periodista Majul proponiendo evitar “gustitos” para no
endeudarse. La férmula corre el asunto fuera de la politica publica. Del otro lado, la periodista Cande Botto: “te hicieron creer que podias vivir de tu
salario”. Y la fisura interna: Feinmann admitiendo que la gente no puede pagar.
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CONCLUSIONES

El desplazamiento del indice al cuerpo y la disputa por la culpa.

1. La desaparicién de la inflacion como disputa es el dato de época. Siete publicaciones en un mes para el indicador que organizé cuarenta aflos de
debate publico. Lo que si tracciond fue el precio en su forma concreta: la publicacién mas interactuada del eje no es ningun indice sino una cola de 250
metros para comprar carne mas barata en pleno frio. La inflacion dejé de discutirse como politica y pasé a mostrarse como conducta.

2. El desplazamiento al cuerpo reorganizé todo el capitulo. El eje previsional lidera el volumen y su material es el testimonio de altisima carga
emotiva. La pobreza se autonomiza como conversaciéon con apenas trece publicaciones pero mas de 14.000 acciones promedio por pieza: baja
frecuencia, maxima intensidad. Es la firma estadistica de un tema que la agenda mediatica todavia no institucionalizé pero que la ciudadania digital
reconoce de inmediato.

3. El endeudamiento familiar es el tema con mayor potencial de crecimiento del periodo. Su comportamiento es exactamente inverso al de la deuda
soberana: 809 publicaciones contra 334, y menos acciones. Maxima frecuencia y minima intensidad por pieza, la marca de un problema extendido que
todavia no encuentra vocero. Es un terreno disponible.

4. La disputa central del capitulo no es sobre cifras sino sobre imputacién. El oficialismo desplazé el problema al ambito privado —la gente no sabe
manejar sus ingresos, la morosidad es un problema entre privados—, y la respuesta opositora lo devolvié al terreno de la politica publica. Esa operacién
se replicé en cada eje: la afirmacién de que el Gobierno sacé a millones de la pobreza, confrontada con los testimonios, ordendé buena parte de la
discusién del mes. El eje se dirime en quién carga con la responsabilidad, no en cuanto sube qué.

5. El oficialismo perdié terreno enunciativo. Concentrar todo el discurso econdémico en dos jornadas, y que de esas dos jornadas circule mas el cruce
con un asistente y el agravio a un dirigente que el contenido de los anuncios, describe una comunicacién que perdié iniciativa tematica en su propio
terreno.

6. Los dos capitulos cierran en el mismo punto. El eje de la ley de tierras es el Unico que aparece con peso en ambos: se lee como soberania en el
capitulo politico y como propiedad y extranjerizacién en el econédmico. Julio articulé dos soberanias en una misma conversacién —la del territorio y la
del propio ingreso— y esa articulacién, que el mes cerré con la consigna "La Patria no se vende" y proyecté hacia agosto, es el hallazgo central del
periodo.
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